www.7sabores.com
7SABORES :Plato de comida  que se expende de manera  informal que consiste en la colorida mezcla de varios potajes criollos creando así un abanico de colores olores  y sabores.

La temática de los trabajos se relaciona directamente con la sociedad de masas y consumo, sus imágenes icónicas se agrupan en unidades simbólicas compactas; reflejando un modo de fetichismo iconográfico de nuestra sociedad.

Los personajes:  Se han escogido algunos personajes los cuales he venido trabajando desde hace ya algún tiempo ( insert coin, los Huascar, lucha king´s , combimen´s , las virtual vedettes, entre otros) cada uno de estos representa un espacio en el tiempo distinto y por ende una tipologia distinta; pero que están unidos por su vigencia iconográfica dentro de nuestra sociedad.

Objetivos:  Crear un acercamiento esta nueva estética utilizando medios masivos y de fácil reconocimiento. Introduciendo  nuevos grupos humanos a una realidad que parece ajena a nuestra sociedad buscando una identidad que hasta ahora es negada por nuestra conciencia colectiva.

Virtual vedette

Vedette (voz fr.) f. cantante del teatro de revistas ///

Si mencionamos a los diarios populares y  sus salvajes imágenes de cadáveres en primer plano, de titulares ornamentados con una buena dosis de jerga peruana, no podemos dejar pasar por alto al rico ingrediente llamado vedette que acompaña la noticia matutina, junto a emolientes y panes con camote.

La vedette, mujer robusta que posiblemente cante y baile aunque acá pareciera no importarle a nadie; a jugado papeles diversos dentro de nuestra sociedad. Susy Diaz  saltó del vedetismo al Congreso de la Republica, no sin antes promocionar su candidatura paseando sus nalgas por todo Lima, dió el primer paso para que otras vedettes cual boxeador que cuelga los guantes se decidieran a colgar las tangas y cambiarlas por un traje sastre como lo hizo Iriz Loza la autoproclamada "Poderosa". 

Dicen que todo mal se hereda y el machismo da fé a ello, ya que la vedette se a convertido en un objeto de consumo masivo, en un gran trozo de carne que viene envuelto en papel periodico listo para ser devorado.

Combimen

   Combimen: Ser violento, frustrado, imprudente e irracional de gran tamaño oriundo de Lima (Perú) ... de las palabras combi: vehiculo de transporte publico // men: s. plural de man (hombre, animal racional). 

En la ciudad de Lima, paralelamente al vertiginoso crecimiento urbano y al desarrollo del comercio informal, se produjo  una evolución similar  en el sistema de transporte masivo de pasajeros. Miles de transportistas informales comenzaron hace mas de 50 años a conectar los barrios populares con el resto de la ciudad ha este medio se le denominó “combi” nombre de un modelo de vehículo . 

De la misma manera que el poblador de asentamientos humanos invadia terrenos y el vendedor ambulante ocupaba la vía pública, el transportista informal invadió rutas. Los combimens son el  reflejo de esa masa vehicular son representación de este medio de transporte convertido ahora en un personaje que refleja la violencia como conciencia colectiva .

El modo de ser de el Combimen, es producto del contenido de los vehículos: los pasajeros, cobradores y choferes,resultando en una personalidad violenta y hostil basada en las desconsideraciones de los transportistas para con los pasajeros, y visceversa; situaciones reales de sus ocupantes.

Que Rica Combinación

Combinación f. Acción y efecto de combinar o combinarse // (Que rica combi-nación) productos varios de baja calidad que se expenden en la calle al valor unico de un nuevo sol (prod. golosinario).

La necesidad de empleo y los pocos recursos economicos han generado en la población la obligación de autogenerarse nuevas opciones de trabajo para poder subsistir. Estas actividades laborales que al comienzo eran informales crearon nuevos mercados y adquirieron con el tiempo una "nueva formalidad" asumida por todos; su desarrollo se dio tanto en el los medios de transporte como en el crecimiento urbano,la vivienda y en el comercio.

los vendedores de la calle ya no esparaban que el comprador llegase sino que dado el grado de competencia que existía se vieron obligados a salir a buscar a los compradores ya no ofreciendo un producto solamente, sino hermoseando su venta con historias,chistes, y desgarradores comentarios autobiograficos que en algunos casos  hacian al usuario comprar el producto sin necesitarlo. Pero con el tiempo surgio un problema

las historias y chistes divulgados oralmente comenzaron a repetirse por la cantidad de vendedores ambulantes de carro que habian; es decir se acabó el repertorio y se acabo el dinero para ellos.

Pero el peruano es creativo y como la necesidad lo obligó a reinventar su guión, saliÓ a la calle a ofrecer un nuevo producto, yo lo denomino "QUE RICA COMBI-NACION" los vendedores crearon entonces este paquete que constaba de varios sub-productos dirigidos a toda la familia y a un precio módico. Pero ¡cómo es eso!... claro esta caballero; por ejemplo:

1 lapiz +           para el estudiante

2 caramelos +       para el niño

1 mini agenda       para el padre

¡y de regalo!

un juego de agujas  para la madre ¡¡a solo un Sol!! ademas no te va a hacer pobre ni a ellos ricos ( según reza la conocida frase).

Es asi como esta sociedad  cada día nace,  se reinventa crece se reproduce y vuelve a nacer. No nos limitamos a caer en la obtención el sindrome de automiseria adquirida sino que seguimos para adelante. Esperando siempre que ya no sea necesario que madres gestantes, niños en uniforme escolar, inválidos, y personas de tercera edad sigan subiendo a los buses reventandose la garganta para vender un caramelo.

Las limeñitas

A raíz de la Fundación de Lima, hasta comienzos de la segunda mitad del siglo XIX apareció un traje singular que se vió únicamente en Lima. Fue el traje de la famosa "Tapada" Limeña. Femenina y rebelde, coqueta, esquiva y misteriosa, desesperó al clero a tal punto de amenazar a quien vistiera con saya y manto. Pero hasta la amenaza clerical fue desoida manteniéndose su uso por más de 300 años. La Tapada continuó usando la saya y el manto, esmerándose cada vez más en su atuendo.

    Nerviosa, vibrante, corre, corre, vuela a prisa

    con el ojo único que es también sonrisa,

    con su única mirada destilando miel...

    Toda misteriosa pasa la "tapada"

    más alegre que una loca carcajada,

    como una campana, como un cascabel...

Es ironico pensar que la tapada aún se siga usando en la actualidad, pero claro aplicada también en otros campos no solo me refiero a la vestimenta, aunque para ser sincero mantiene la misma sutileza y sensualidad que de antaño pero difiere de esta que ahora es un tanto burda en su uso y aún mas pecaminosa; pero aún así, la tapada limeña actual tiene una caida, unos pliegues que harían a cualquiera pensar que esta mas de moda que nunca.Todo puede cubrirse y no por ello dejar de seducir, ni de observar por ejemplo como el uso de las tapadas en el anterior gobierno con desfile de modas y video incluído y un diseñador famosísimo por sus trabajos casi perfectos. La tapada sigue en uso y mantiene muy bien su vigencia.

por citar algunos otros  ejemplos de barristas inexcrupulosos y sus tapadas bien chic, o  las batidas en bulines donde mas de una modelo empaña sus lágrimas con ese lindo velaje también en apoteosicas manifestaciones con efectos de gases lacrimogenos incluidos y de travestis reprimidos en una sociedad homofobica y hostil hacia ellos; pues la gran tapada limeña no ha perdido su vigencia, pero quizas seria bueno no usarla tan seguido.

Lucha King´s

Lucha king´s alter ego de Lucha Reyes vuelve a lima para retomar la carrera creada por su antecesora la ya antes mencionada Lucha Reyes icono popular de la musica criolla que falleciera en 1973. Ahora lucha King´s debera emprender un lucha contra el mercado musical dominado por teknocumbias, reagges, y demas; en una lima menos criolla.

Se vera envuelta en situaciones poco comunes para ella y tratara de lidiar contra el desconocimiento de la musica criolla cantando en polladas, anticuchadas y cuyadas para poder llegar al exito.

insert Coin...Insert coin please... Erase una vez un personaje llamado Insert coin, no tenía más de 10 años, pero era conocido por todos, era popular,lo encontrabas en cada esquina, en cada barrio; era portador del síndrome de Automiseria Adquirida, virus hereditario y que obtuvo de sus padres.

Este personaje dormía en la calle, comía un pan al día, tomaba duchas en piletas de grandes plazas y lo que es peor aún, no tenía cómo tratarse el mal que lo aquejaba.

El creció y siguió creciendo hasta que se convirtió en hombre, se casó y tuvo una familia a la cual abandonó; tuvo un hijo al cual llamó Insert coin, igual que él, no tenía más de 10 años, pero era conocido por todos, era popular,lo encontrabas en cada esquina...

Banco de oro

"El Perú era un mendigo sentado en un banco de oro. Ahora es un mendigo muerto en la calle: le patearon el banco, le robaron la frazada, le rompieron el alma”(1). Raimondi, tal vez tuvo razón hace dos o tres siglos atrás. Hoy no. En la parte de la metáfora en la que no se equivocó, es -lamentablemente- la de que seguimos siendo un país que construye pobreza (mendigos). Y ya que no hay banco de oro, habrá que construirlo; y  ocuparlo.

(1) fragmento sacado de internet: 

www.upc.edu.pe/carreras/periodismo/hojas/dipaolo.htm        por Rossella Di Paolo

